PARECER TECNICO INDIVIDUAL — SUBCOMISSAO TECNICA DE COMUNICAGAO
Concorréncia Presencial n° 90.010/2025 Municipio de Nova Friburgo — RJ

O presente parecer técnico tem por finalidade registrar a avaliagéo individual desta

integrante da Subcomissdo Técnica acerca da Proposta Técnica apresentada pela agéncia
licitante no &mbito da Concorréncia Presencial n°® 90.010/2025, destinada a contratagdo de
servigos de publicidade institucional para o Municipio de Nova Friburgo, pelo periodo de 12

(doze) meses, podendo ser prorrogado nos termos legais.

* Plano de Comunicag&o Publicitaria, composto por: — Raciocinio Basico; — Estratégia de
Comunicag&o Publicitaria; — Ideia Criativa; — Estratégia de Midia e Nao Midia; « Capacidade
de Atendimento; « Repertdrio; * Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
(Cases).

Foram observados, de forma criteriosa, a aderéncia ao briefing institucional, a clareza
estratégica, a consisténcia conceitual, a exequibilidade das propostas, bem como a
compatibilidade com os principios da comunicagéo publica, notadamente o interesse
coletivo, a transparéncia, a acessibilidade da informagéo e a responsabilidade social.

- Raciocinio Basico: apresentado demonstra compreensao adequada do contexto
institucional do Municipio de Nova Friburgo, de sua trajetéria histérica, caracteristicas
socioculturais, desafios estruturais e, sobretudo, do papel estratégico da comunicagéo
publica na promogao da cidadania, da prevengéo de riscos e da transparéncia

administrativa.

Observa-se alinhamento conceitual com os objetivos do briefing, especialmente no que se
refere a necessidade de informar, conscientizar e engajar a populagao local, sem prejuizo
da comunicagao voltada ao fortalecimento da imagem turistica do municipio.

- Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresenta coeréncia geral entre diagnéstico,
objetivos e solugbes propostas. O partido tematico e o conceito adotados demonstram

consisténcia e viabilidade técnica.

Entretanto, nota-se que alguns pontos poderiam ser mais aprofundados, especialmente no
detalhamento dos objetivos especificos de comunicagéo, na segmentacédo dos publicos
estratégicos e na explicitagdo mais clara do equilibrio entre a comunicagéo voltada aos
moradores e aquela direcionada ao publico externo e turfstico, conforme orientagdes do

briefing.

Ainda assim, tais limitagées ndo comprometem a aplicabilidade da estratégia, que se mostra
tecnicamente adequada ao objeto da contratagao.

- Ideia Criativa: revela bom nivel de originalidade, clareza de linguagem e viabilidade de
execugdo. As pecas apresentadas demonstram dominio técnico e capacidade criativa
compativeis com campanhas institucionais de interesse publico.
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Por outro lado, identifica-se certa fragilidade na aderéncia integral ao brieﬂng. spbretudo no
que diz respeito a priorizagéo da comunicagéo preventiva, educativa e informativa para a
populagéo residente, em detrimento de uma abordagem mais promocional voltada ao

turismo.

Trata-se, contudo, de ajuste conceitual possivel de ser realizado no decorrer da execugao
contratual, ndo configurando impedimento técnico relevante.

- Estratégia de Midia e Nao Midia: apresentada demonstra conhecimento por?sistente dos
habitos de consumo de informagéo dos publicos-alvo, propondo uma dus’trllbmgao
equilibrada entre midia de massa, midia segmentada e a¢des de ndo midia.

O planejamento revela racionalidade econémica, integracao entre os meios e 03
compatibilidade com a verba referencial indicada no briefing, atendendo aos critérios

técnicos exigidos pelo edital.

A licitante demonstra elevada capacidade de atendimento, com estrutura operacional
compativel, equipe técnica qualificada e experiéncia comprovada no atendimento a
demandas complexas, inclusive no setor publico.

A sistemética de atendimento apresentada ¢é clara, objetiva e compativel com as
necessidades institucionais da Administragdo Municipal, atendendo plenamente aos

requisitos estabelecidos no Termo de Referéncia.

O repertério apresentado evidencia qualidade técnica elevada, com pecas bem executadas,
conceitualmente consistentes e alinhadas a resolugé@o de problemas de comunicagao.

Os trabalhos demonstram dominio dos processos de planejamento, criagdo e producao
publicitaria, bem como experiéncia relevante em campanhas institucionais e de interesse

coletivo.

Os cases apresentados estdo bem estruturados, com clara relagao entre problema
identificado, estratégia adotada, solugbes implementadas e resultados alcangados.

Observa-se consisténcia metodoldgica, fundamentagao técnica e capacidade analitica na
exposicéo dos relatos, atendendo integralmente aos critérios estabelecidos no edital.

A atribuigdo de notas foi realizada com base nos critérios e pesos definidos no Termo de
Referéncia, considerando a pontuagdo maxima de 1.000 (mil) pontos, distribuidos entre 0s
quesitos e subquesitos previstos no Edital.

Critério Avaliado Pontuagio Maxima Nota Atribuida
Raciocinio Basico 100 100
Estratégia de Comunicagao Publicitaria 250 190
Ideia Criativa 200 140
Estratégia de Midia e Nao Midia 100 95
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Capacidade de Atendimento 150 150
Repertério 100 100
Cases 100 100

NOTA FINAL: 875/ 1000 (87,5%)

De modo geral, a Proposta Técnica analisada apresenta desempenho muito bom,

alcangando 87,5% da pontuagao maxima prevista no edital, enguadrando-se no conceito

“MUITO BOM", nos termos do Termo de Referéncia.

As fragilidades observadas concentram-se, principalmente, em aspectos de

aprofundamento estratégico e de maior aderéncia conceitual a determinados pontos do
tre comunicagao institucional voltada a populagao

briefing, especialmente no equilibrio en
local e comunicagao de promogao turistica. Tais aspectos, contudo, ndo comprometem a

capacidade técnica da licitante, configurando-se como ajustes pontuais passiveis de
aprimoramento durante a execugao contratual.

Destaca-se o desempenho pleno nos quesitos Raciocinio Basico, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao (Cases),
nos quais a proposta demonstrou elevado grau de atendimento as exigéncias técnicas,
consisténcia conceitual, experiéncia comprovada e adequada estrutura operacional.

Diante do exposto, este parecer é favoravel a habilitagao técnica da agéncia avaliada,
reconhecendo sua aptidao para executar os servigos de publicidade institucional do
Municipio de Nova Friburgo, em conformidade com a legislagéo vigente, com O edital e com

os principios que regém a comunicagao publica.

Luanne Moligri Maga aes
issao Técnica de Comunicagao

Vice-Presidente da Comissdo / Subcomis
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